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‘E sem duvida o nosso tempo...
prefere a imagem a coisa, a copia ao
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a aparéncia ao ser.. O que ¢
sagrado para ele, ndo é sendo a
ilusdo, mas o que é profano é a
verdade.

Melhor, o sagrado cresce a seus
olhos a medida que decresce a
verdade e que a ilusdo aumenta, de
modo que para ele o cumulo da
ilusdo é também o cumulo do
sagrado

FEUERBACH, 1841, prefacio 2°
edicao.



RESUMO

O presente estudo tem como tema a utilizagdo das obras de arte da artista
mexicana Frida Kahlo (1907-1954) como produto da industria cultural. Este
trabalho busca apontar os paradoxos ideoldgicos, baseado no conceito de
Thompson acerca da ideologia, que surgem ao comparar as mensagens
veiculadas - com fins mercadolégicos, que referenciam a artista ou sua pintura
- com o conteudo essencial e original de suas obras de arte. Para tanto
partiremos do referencial tedrico utilizado pela Escola de Frankfurt, que
estudou a transformacdo da arte em mercadoria. No decorrer do trabalho,
tendo como base o contexto de vida e obra da artista, o estudo tem como
objetivo compreender e investigar como suas obras foram esvaziadas de sua
esséncia original ao serem referenciadas na divulgagdo de produtos criados
pela comunicagdo de massa no século XX e XXI|. Buscaremos também,
solucionar o problema da imposi¢cao da cultura alheia, principalmente norte-
americana e européia, através da midia, apontando alguma forma de minimizar
esta imposigao.

O método utilizado sera o qualitativo, pois se norteara por meio de
fontes bibliograficas (tedricas e informativas), biograficas e fontes documentais

(obras da artista e apropriagdes da industria cultural).

Palavras-chave: Arte, Industria Cultural, Publicidade e Propaganda, Frida
Kahlo.



ABSTRACT

This study features the use of works of art by Mexican artist Frida Kahlo (1907-
1954) as a product of the culture industry. This paper tries to point out the
paradoxes ideological, based on Thompson's concept of ideology, which arise
when comparing the messages conveyed - by way of marketing, referring to the
artist and his painting - the essence of their original works of art. To this end we
will consider the theoretical framework used by the Frankfurt School, who
studied the transformation of art into merchandise. During the work, based on
the context of life and work of the artist, the study aims to understand and
investigate how their works were emptied of their original essence to be
referenced in the disclosure of products created by the mass media in the
twentieth century and XXI. We will seek to also address the imposition of alien
culture, mainly North America and Europe, through the media, pointing a way to
minimize this charge.

The method used will be qualitative, as will be guided through literature
sources (lectures and informational), biographical and documentary sources

(works of artist and appropriation of the cultural industry).

Key-words: Art, Culture Industry, Advertising, Frida Kahlo.
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INTRODUGAO

O tema deste estudo € a analise da utilizacdo de referéncias as obras de
arte de Frida Kahlo, nos veiculos da industria cultural, como produto passivel
de venda. Como objetivo, pretende-se compreender o0 processo de
esvaziamento de conteudo e esséncia cultural e, principalmente politica, das
obras da artista; bem como o paradoxo ideolégico - tendo como base o
conceito de ideologia de Thompson - que ocorre ao fazer a comparacéo das
mensagens veiculadas na industria cultural, que referenciam a artista ou sua
obra na divulgagao de produtos, com o conteudo ideolégico original transmitido
pela artista em suas pinturas e atitudes. Buscaremos também, apontar alguma
forma de minimizar a imposicdo da cultura alheia, principalmente norte-
americana e européia, através da midia.

Para melhor compreensao do tema, faz-se necessario a delimitagdo do
surgimento da sociedade de consumo através do fortalecimento do capitalismo,
com a Revolugdo Industrial e, posteriormente a comunicacdo de massa e
Industria Cultural, que sera brevemente explicitada a seguir.

Conforme Marques (2005), a Industria Cultural sé foi possivel devido a
sociedade de consumo, so verificada ap6s a Revolucao Industrial, que teve seu
inicio nos meados do século XVIII na Inglaterra, e possibilitou a finalizagdo da
passagem do sistema feudal ao sistema capitalista. Ela modificou a forma de
producdo, passando de manufatura para mecanizagdo. Através disto, foi
possivel a producdo em massa, em larga escala, gerando mais lucros as
industrias. Com o acumulo de capital, a industria capitalista/monopolista se
avanca e as modificagdes atingem abruptamente o ambito social, gerando,
conforme Marcuse (1967), os fendmenos de reificagdo’, alienacéo ? e auséncia

de critica social.

' A reificacdo ou coisificagdo é um processo que ocorre nas sociedades industriais,

onde o valor (seja de pessoas, relagbes inter-humanas, objetos, instituigbes)
apresenta-se a consciéncia humana como valor, sobretudo econémico, como valor de
troca. Desta forma, tudo passa a ser tratado, primeiramente, como mercadoria. Na
sociedade onde ocorre tal mecanismo, as relagbes sociais ocorrem como relagdes
entre coisas. O homem como ser, bem como sua consciéncia, sdo reduzidas a coisa.
(MARCUSE, 1967).
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E é na segunda metade do século XIX que percebemos os fendbmenos,
acima citados, surgirem na sociedade como consequéncia da industrializagao e
da sociedade capitalista liberal. A reificacdo e a alienagdo sao frutos da
sociedade de consumo e dos meios de comunicagao de massa, que, segundo
Coelho (2003), surgem com o romance de folhetim, o teatro de revista, a
opereta e o cartaz (massificagao da pintura).

Explicando melhor a cultura a comunicagado de massa, MacDonald (2003
apud COELHO) aponta a divisdo pejorativa de formas de cultura em: superior
(erudita), média (remete aos pequeno-burgueses) e a de massa, que néo é tida
como cultura por MacDonald, pois é apenas consumida, ndo € criada ou
sequer questionada por este grupo que a consome. Portanto, segundo Coelho
(2003), a ultima cultura citada tem como fungdo caracteristica inebriar o
individuo por meio do divertimento, distanciando-o da realidade, reforgcando
normas sociais e promovendo o conformismo frente a situagdo social vigente.
Visando o enfoque a tematica escolhida, nos cabe aqui tratar somente dos
tedéricos da Escola de Frankfurt, no que se refere aos estudos criticos da
comunicacao de massa e da industria cultural 3,

Buscaremos, no decorrer deste trabalho, explicitar como ocorre a
inebriagdo, o conformismo social o esvaziamento cultural e histérico quando o
individuo €& exposto a mensagens ideoldgicas veiculadas nos meios de
comunicagcdo de massa. Para isto, sera utilizado como objeto de estudo, as
obras de arte da pintura mexicana Frida Kahlo como produto da industria
cultural, apontando os paradoxos ideologicos politicos que surgem ao

comparar as mensagens veiculadas nos meios de comunicagdo de massa

2 Apds o capitalismo, as transformagdes histéricas sdo minimizadas, devido &

auséncia de conflito entre as classes sociais. Com a falta de transformacgdes, a critica
€ altamente abstraida, e a tecnologia introduz novas formas de controle e coesao
social. A industria cultural é ainda mais ideoldgica e carregada de conceitos que
alienam o sujeito que, agora, encontra dificuldades em refletir sobre os conceitos
ideoldgicos recebidos, pois se vislumbra com os avancgos tecnolégicos. (MARCUSE,
1967).

’ Ha teorias que afirmam que o individuo, receptor das mensagens dos meios de
comunicagao de massa, ndo € um ser inanimado e, portanto, ndo pode ser totalmente
manipulado. As teorias a favor da massificagao da midia apontam pontos positivos que
esta traz ao sujeito e a sociedade.
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(com fins mercadoldgicos e que referenciem a artista ou sua pintura), com o
conteudo da esséncia original de suas obras.

Para tanto, no primeiro capitulo apresenta-se um breve esclarecimento
sobre o conceito de ideologia como ferramenta que estabelece e mantém
relacbes de dominagao; explicaremos também o conceito de industria cultural.
O objetivo deste capitulo é relacionar a obra de arte - quando esta é referida
em divulgagdes publicitarias, por meio de comunicagéo ideoldgica nos veiculos
da comunicagdao de massa - com o conceito de industria cultural. Para isto,
apontaremos as consequéncias da industria cultural para a sociedade e
também o conceito de prazer e sexualidade definido por Marcuse. Pois,
segundo 0 mesmo, a sexualidade € utilizada como um intermédio, nos veiculos
da comunicagao de massa, para perpetuar a reificagdo e o conformismo social.
Seguidamente, faremos um breve esclarecimento do conceito de arte e sua
aura e sacralidade, que foram estudadas por Benjamin. E concluindo, sera feito
uma breve definicdo de Publicidade. Esta correlagdo da arte, da publicidade e
dos efeitos da industria cultural, sera util para a compreensédo das analises
feitas no quarto capitulo.

O segundo capitulo é dedicado - baseado na pesquisa informativa,
biografica e documental da obra de Kettenmann (1994) sobre Frida Kahlo - a
um breve resumo da vida da artista e de sua obra, bem como o conteudo
cultural nela contida, relatando fatos que s&o pertinentes ao tema do trabalho.
Este resumo é acompanhado de dois aspectos: inicialmente se apresentam
algumas colocagdes sobre o aspecto estético de sua obra - que passa por
modificagdes e revela questdes pessoais e emocionais da artista - e
posteriormente é enfatizado o aspecto politico, voltado ao comunismo. Por
meio destas observacdes, pretende-se obter conhecimento do conteudo
cultural de suas obras e como este conteudo influencia e difunde a atividade
politica da artista.

No terceiro capitulo sera feita uma analise, baseado no conceito de
ideologia de Marcuse e de Thompson - da utilizagdo das obras da artista
referida, em divulgagdes publicitarias de produtos inspirados na mesma.
Concluiremos este capitulo com a consequéncia da utilizacdo das obras de

12



Frida como produto mercadoldgico: o esvaziamento simbdlico de significagado e
a perda da aura descrita por Benjamin.

Entéo serao feitas as consideracgdes finais, os anexos e as referéncias.
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1 ENTRE O SAGRADO E O PROFANO: INDUSTRIA CULTURAL, ARTE E

PUBLICIDADE.

A produgdo em larga escala foi possivel apenas apds a passagem do
sistema feudal para o sistema capitalista, onde a forma de produgao passou de
manufatura para mecanizacdo e possibilitou mais lucros as empresas e
industrias, gerando um acumulo de capital apés a Revolugédo Industrial, e o
advento da comunicacdo de massa e da sociedade de consumo. A forma
organizacional da sociedade é modificada, bem como sua cultura, sua forma de
interpretar conteudos, e se identificar coletiva e individualmente.

Para Adorno (2002) os meios de comunicagdo de massa passam a
comunicar ideologicamente. A cultura é banalizada, pois se torna uma industria
de negocios, € produzida em série, diminuindo as diferengas, simplificando
conceitos e produtos, e difundindo gostos padronizados. O publico sofre uma
categorizagao hierarquica, baseada na renda, onde os consumidores sao
divididos em grupos e devem se comportar segundo seu nivel, e consumir os
produtos em massa que foram feitos para o seu esteredtipo.

A industria cultural se mantém por meio da diversdo, onde “o prazer
congela-se no enfado, pois que, para permanecer prazer, ndo deve exigir
esforco algum, dai que deva caminhar estreitamente no ambito das
associagdes habituais.” (ADORNO, 2002, p. 31). E neste contexto, todas as
acdes que implicam reflexdes sao evitadas.

Sobre a ideologia difundida nos veiculos da Industria Cultura, o autor
sentencia:

[...] em um mundo onde a educagdo é um privilégio e o
aprisionamento da consciéncia impede de toda maneira o
acesso das massas a experiéncia auténtica das formacodes
espirituais, ja ndo importam tanto os conteudos ideoldgicos
especificos, mas o fato de que simplesmente haja algo
preenchendo o vacuo da consciéncia expropriada e desviando
atencao do segredo conhecido por todos. (ADORNO, 2002, p.
94).

Segundo o autor, “hoje ‘ideologia’ significa sociedade enquanto
aparéncia”. (ADORNO, 2002, p. 95).
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Thompson (1995) se aprofunda no conceito de ideologia e a correlaciona
com os meios de comunicagdo de massa, onde a ideologia € um mecanismo
de controle social nas sociedades modernas, que vem a difundir idéias dos
grupos dominantes, manipulando a consciéncia dos grupos dominados. O autor
adota um conceito critico de ideologia. Baseado na concepg¢ao polémica de
Marx e em outras concepcgdes, ele reformula seu contexto destacando as
formas como esta serve para estabelecer e sustentar relagcdes de poder. Este
enfoque nos leva a analise das formas simbdlicas mercantilistas difundidas
pelos meios de comunicagao de massa a um grupo de receptores que cresce
cada vez mais. Este processo é definido por Thompson como “midiagcdo da
cultura moderna”. Neste contexto, as formas simbdlicas sofrem, segundo o
autor, o distanciamento espacgo-temporal. Isto €, elas se distanciam do seu
contexto original, tanto em questao de espago como em tempo, e sao inseridas
em novas concepg¢des para que sejam acessiveis a um grande numero de
receptores. A partir disto, Thompson (1995) estabelece cinco maneiras gerais

em que a ideologia opera:

o Legitimagdo: As relacbes de dominagao podem ser estabelecidas e
mantidas por serem representadas como legitimas, justas, dignas de
apoio e concordancia. Uma estratégia para isto é a racionalizag&o, onde
ao produzir uma forma simbdlica, € construido, propositalmente, um
raciocinio que busca defender ou justificar a idéia apresentada. Outra
estratégia € a universalizagéo, onde a idéia que as vezes serve a um
individuo ou a um determinado grupo, é apresentada como sendo do
interesse de todos, ou comum a todos.

e Dissimulacdo: As relacbes de dominacao podem ser estabelecidas e
mantidas por serem apresentadas de forma oculta, sendo negadas ou
obscurecidas. Ou até mesmo por serem apresentadas de forma a
desviar a atengdo para algo que ndo seja a propria relagdo de
dominag&o. Uma estratégia para tal € o deslocamento, que consiste em
utilizar um termo que geralmente € usado para citar determinado objeto
ou pessoa, para se referir a um outro, transferindo, desta forma, as

atribuicbes positivas ou negativas do termo para o outro objeto ou
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pessoa. Outra estratégia € a eufemizagdo, que evita termos negativos
substituindo-os por termos com valores positivos.

e Unificacdo: As relacbes de dominagdao podem ser estabelecidas e
mantidas através da construgdo, no campo simbdlico, de uma forma
singular, uma forma de unicidade que ligue os individuos numa
identidade coletiva, ignorando as diferencas que podem separa-los. Uma
estratégia para se obter a unificacdo € a padronizagdo. As formas
simbdlicas sdo readaptadas a uma forma padrédo, que seja aceitavel e
comum a maioria.

e Fragmentacado: As relagbes de dominagdo podem ser estabelecidas e
mantidas ndo unificando, mas segmentando aqueles individuos e grupos
que apresentam riscos aos grupos dominantes. A estratégia basica aqui
utilizada é a diferenciagcgo, que salienta as caracteristicas que divergem
e desunem 0s grupos.

o Reificacdo: As relacbes de dominagdao podem ser estabelecidas e
mantidas ao apresentar processos ou situagdes historicas como se
fossem atemporais, retratados como coisas e desta forma ofuscando o
carater socio-historico dos fendbmenos, causando uma “sociedade sem
histéria”. Um a estratégia utilizada é a naturalizagdo, onde algo que é
uma criacdo social ou histérica é tratado como um acontecimento
natural. Por exemplo, a divisdo entre homens e mulheres no trabalho
pode ser tratada como resultado das caracteristicas fisiolégicas nos
sexos. Outra estratégia € a passivizagdo, onde os verbos sao dispostos

na forma passiva, ocultando a identidade do sujeito causador da agao.

Por fim, o autor enfatiza que as mensagens dos meios de comunicagao
de massa na cultura moderna s&o ideologicamente racionalizadas,
universalizadas, obscurecidas ou negadas, deslocadas, eufemizadas,
padronizadas, fragmentadas e por fim ocasionam a reificagdo. (THOMPSON,
1995). Neste processo de reificagdo da ideologia, descrito pelo autor, o carater
sécio-historico dos fendmenos é ofuscado e esvaziado, gerando a pacificagédo

e o conformismo.
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A reificacdo € produto da Industria Cultural - termo que foi citado
primeiramente por Adorno e Horkheimer, em 1940. O termo é interpretado por
Coelho como uma industria que:

[...] desempenha as mesmas fungdes de um Estado fascista e
que ela esta, assim, na base do totalitarismo moderno ao
promover a alienagao do homem, entendida como um processo
no qual o individuo é levado a ndo meditar sobre si mesmo e
sobre a totalidade do meio social circundante, transformando-
se com isso em mero joguete e, afinal, em simples produto
alimentador do sistema que o envolve. (COELHO, 2003, p.28)

Tal industria é criticada pela Escola de Frankfurt por oferecer apenas um
“falso prazer”. Este pensamento, segundo Coelho (2003), pode ser considerado
politicamente esquerdista se analisado pelo mesmo angulo de Lafargue (1999),
que em seu livro O Direito a Preguiga, cita que os trabalhadores da Europa no
século XIX, membros de partidos de esquerda, reivindicavam o direito ao
trabalho ao invés de reivindicar os mesmos lazeres dos chefes. Analisando o
sistema produtor, Coelho (2003, p.35) cita a tese de Karl Marx: “todo produto
traz em si os vestigios, as marcas do sistema produtor que o engendrou”, e
apresenta uma premissa generalizadora: se a industria cultural se da através
dos meios de comunicagdo de massa, e estes foram produzidos pelo sistema
capitalista, logo todos os meios que veiculam esta industria trazem consigo a
ideologia capitalista, independentemente do conteudo da mensagem
transmitida e, portanto produzem, acima de tudo, a alienacgao.

Ainda conforme Coelho (2003), as mensagens difundidas nos veiculos
de comunicacdo de massa nao possibilitam que o receptor tenha a intuicdo e o
sentimento do conteudo exibido, e nem que ele faga o exame logico destas. No
ambito da teoria semidtica *, o que Coelho (2003, p. 62) coloca é que nao é
possivel que o receptor da mensagem faga a codificacdo desta através do
signo iconico ou do signo simbdlico, pois “toda a industria cultural vem
operando com signos indiciais e, assim, provocando a formagdo e o

desenvolvimento de consciéncias indiciais.” O indice nunca aponta diretamente

* Ciéncia que estuda os fendmenos culturais como se fossem sistemas signicos, isto &,
sistemas que produzem significagdo. Ela estudo o processo de significagdo ou
representacdo. Mais abrangente que a linguistica, a qual se restringe ao estudo dos
signos lingliisticos, esta ciéncia tem por objeto qualquer sistema signico, tudo que
comunica e produz significado.
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para o objeto representado, mas sempre se referencia a algo que néo é o
proprio objeto. Portanto ndo é possivel que o receptor tenha o conhecimento
l6gico do objeto representado e nem que ele sinta intuicbes sobre ele.

Partindo desta colocagéo, os signos iconicos estdo presentes sim nos
veiculos da industria cultural, porém sédo sufocados pelos signos indicias. A
maneira como sao dispostos € indicial, causando no expectador, uma
consciéncia em forma de “mosaico”, composta por fragmentos de coisas vistas
rapidamente, imagens desconexas que formam a viséo do individuo sobre si e
sobre o mundo, gerando desta forma a alienagdo do individuo. Essas
informagdes, dispostas indicialmente, representam o objeto em questdo sem
deixa-lo claro, pelo contrario, o ocultam formando um mundo ideoldgico vazio
de real significagdo. Este processo origina consequéncias a sociedade e a sua
cultura. (COELHO, 2003).

Analisando as mensagens transmitidas nos meios de comunicagao de
massa, Coelho (2003), aponta que se a industria cultural ocorre através dos
meios de comunicagao de massa, o conteudo ideoldégico contido na mensagem
transmitida produz a alienagédo, pois os meios de comunicagdo de massa
trazem consigo a ideologia capitalista.

A ideologia esta a servico do poder, segundo Thompson (1995),
estabelecendo o conformismo dos individuos frente a organizagéo social
vigente e a propagacao de idéias dos grupos dominantes, que manipulando a
consciéncia dos grupos dominados.

Partindo do conceito de Adorno (2002) onde a industria cultural se
mantém por meio da diversdo e do entretenimento que é difundido
ideologicamente nos meios de comunicagdo de massa, o receptor das
mensagens sente-se satisfeito prazerosamente e n&o reflete sobre si e o
mundo.

Buscaremos a seguir nos aprofundar um pouco mais neste assunto, e
esclarecer este falso sentimento de prazer causado pelo entretenimento e pela
sensualidade, que vem a manter a alienagao do individuo.

Como visto anteriormente, a Industria Cultural traz consequéncias a
sociedade, e:

[...] a sociedade industrial desenvolvida confronta a critica
como uma situagdo que parece priva-la de suas proprias
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bases. O progresso técnico, levado a todo um sistema de
dominagdo e coordenagdo, cria formas de vida (e de poder)
que parece reconciliar as forcas que se opdem ao sistema e
rejeitar ou refutar todo protesto em nome das perspectivas
histéricas de liberdade de labuta e de dominagéo.
(MARCUSE, 1967, p. 15).

A mudanga s6 ocorre mediante a uma situagdo de confronto. Marcuse
(1967) aponta que o capitalismo modificou a estrutura da sociedade, inebriando
os conflitos entre as classes burguesa e proletariada, € minimizando as
transformacgdes histéricas. Ainda segundo o autor, com a falta de agentes
transformadores, a critica é levada a um alto nivel de abstracdo, onde a
tecnologia institui novas formas de controle e coeséo, disfargada pela forma de
liberdade, ela impede o desenvolvimento social. Portanto a cultura industrial
avancgada é ainda mais ideoldgica. Os produtos sdo carregados de conceitos,
de habitos, ou seja, vendem um estilo de vida. O consumidor se identifica com
a ideologia vendida pela marca/produto, se alienando e criando uma “falsa
consciéncia” de sua racionalidade, tornando-a entdo sua “verdadeira”
consciéncia. Desta forma surge a padronizagdo de gostos, pensamentos e
comportamentos, que caracterizam a sociedade unidimensional.

Marcuse (1967) aponta também as consequéncias no ambito politico,
causadas pela industrializacdo e alienagdo. Ele coloca que até mesmo os
partidos comunistas, devido a integracao capitalista, abstraem-se da solidez de
suas idéias para nao parecerem radicais. O que se observa é um pacifismo
social, o conformismo, que tem como intuito manter a ordem social, para que
nao haja conflitos entre a classe dominada contra a classe dominante. Como a
cultura difundida nos meios de comunicagdo de massa € gerada e legitimada
pela classe dominante e consumida pela classe dominada, a primeira classe
citada encontra, desta forma, um subterfugio para que se mantenha a
estabilizagao da organizagao por ela imposta.

Partindo deste contexto da civilizagcdo industrial e da criacdo de uma
sociedade tecnocratica e unidimensional, Marcuse conclui que o homem se vé
em um ambiente mais mecanizado, que reprimi a experiéncia erética,
causando a reducido da libido e da excitagdo. O ambiente artificial reduz a

possibilidade de satisfagdo e reprime a sublimacgéo, tornando dificultoso o
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alcance da sensagao sublime de satisfagdo. A limitacdo do prazer gera a
submissao frente as renuncias que a sociedade impde ao individuo, e ao
reprimir, o Superego implanta uma nova consciéncia munida de “felicidade” por
ser correta perante as ordens sociais, propiciando o conformismo e a aceitagéao
do individuo frente aos males da sociedade. Em suas diversas manifestagoes,
como na obra de arte, por exemplo, a sublimagéo se torna motivagao cognitiva
contra a omissdo. Portanto, o que temos com a falta de sublimagéao, é o efeito
contrario: a dessublimacédo repressiva da sociedade, que desempenha a
funcdo de forga motriz no engendramento da alienacédo e do conformismo,
seguida da auséncia de revolta frente ao principio de realidade estabelecido, e
a ordem social imposta e criando a consciéncia de um falso prazer e diversao
no individuo.

Marcuse (1968, p. 33), aponta que, segundo Freud, “a histéria do
homem é a historia da sua repressao”. Onde o prazer é reprimido pela cultura
e ordem social, e que, portanto ha uma transformacao de valores no sistema
dominante, descrita por Freud como transformacao do principio de prazer em

principio de realidade:

de: para:
satisfagao imediata satisfacdo adiada
prazer restricdo do prazer
jubilo (atividade ludica)  esforgo (trabalho)
receptividade produtividade

auséncia de repressdo  seguranca (MARCUSE, 1968, p.34)

Segundo Marcuse (1968), apenas uma unica atividade se vé imune a
este processo de dominacgado repressiva do principio de realidade contra a
sexualidade: a fantasia. E dentro da fantasia, se enquadra também o reino da
estética, por conter uma esséncia “irrealista”. Mas esta visdo da estética é
resultado da propria repressao cultural, que se da por meio do principio de
realidade. Tal nocdo ndo é simbdlica e racional, mas sim intuitiva, emocional,
icbnica e indicial. Esta percepgdo estética esta intimamente ligada ao
sensualismo (sentidos sensoriais) e a sensualidade (cognicdo sensual

instintiva); e, consequentemente, governadas pelo prazer.
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Portanto, conforme Marcuse (1968, p. 164) “a Filosofia aceitou as
normas e valores do principio de realidade, a pretensao de uma sensualidade
livre do dominio da razdo nao encontra lugar na Filosofia”, e vai buscar entao,
obter refugio na arte, sendo que “a verdade de arte é a libertacdo da
sensualidade através de sua reconciliagado com a razao”.

Ao representar a forma estética e sensual, constituidas pela ordem da
sensualidade, a arte confronta o principio de razdo predominante e a
repressao. Repressdo esta que foi gerada pela civilizagdo da sociedade
industrial, que submeteu a sensualidade a razdo sensual, devido ao
antagonismo estabelecido entre o “impulso sensual” (passivo) e o “impulso
formal” (dominador). Desta forma, a sensualidade € empobrecida e barbarizada
pela tirania da razdo. (MARCUSE, 1968).

Marcuse (1968, p. 171) ao citar Schiller, propde a reconciliacdo entre os
impulsos (sensuais e formais) como uma forma de solucionar este conflito,
removendo a tirania repressiva da razdo sobre a sensualidade, sendo para
tanto necessario: “A auto-sublimagao da sensualidade (do impulso sensual) e a
des-sublimacédo da razdo (do impulso formal), a fim de reconciliar os dois
impulsos antagdnicos basicos” e eliminar a falsa sensagao de prazer.

Segundo Marcuse (1968) Freud relacionou o deus grego do amor, Eros,
com a sexualidade. Em termos da auto-sublimacdo da sexualidade, Eros
representa o crescimento - tanto em quantidade como em qualidade - da
sexualidade; e cria relagdes duradouras e expansivas. Portanto, o Eros orfico e
narcisista amplia as relagbes libidinosas, gerando a satisfacdo das grandes
necessidades vitais, que gratificam o instinto com o verdadeiro prazer. Marcuse
(1968, p. 194) ainda conclui que “com a transformacédo da sexualidade em
Eros, os instintos de vida desenvolvem sua ordem sensual, ao passo que a
razao se torna sensual’.

Depois de termos esclarecido a alienagao por meio da industria cultura e
o conformismo através da diversdo e do falso prazer, relacionaremos a arte
com estes contextos, utilizando-a como objeto de investigagao e esclarecendo
seu conceito e suas transformagdes ao ser copiada ou difundida com

linguagem ideoldgica através dos meios de comunicagédo de massa.
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Benjamin (1987) relembra que a obra de arte era, primeiramente, parte
de um rito magico, onde a importancia consistia na existéncia das imagens e
ndo em sua visibilidade. Posteriormente, ela torna-se um rito religioso, com
valor de culto divino. Portanto a pintura era envolta de sacralidade. Com a
dissociagao da religido, a obra de arte passou a ser mais exposta. Com o
advento da fotografia, a arte sentiu-se ameacada, e reagiu com a doutrina da
arte pela arte.

Ainda conforme o autor, a obra de arte, quando reproduzida em série -
principalmente devido a invengédo da fotografia - por mais que se reproduza
uma copia “perfeita”, esta copia nunca conseguira alcangar a singularidade
contida na obra de arte original: seu aqui e agora, sua existéncia unica no lugar
em que esta se encontra. O “aqui e agora” da obra original, constitui sua
autenticidade, e escapa a reprodutibilidade técnica, que ndo consegue captar
sua esséncia original, sua unicidade, e, por gerar cépias em série, elimina sua
singularidade, isto €, a sua aura. (BENJAMIN, 1987)

A aura que Benjamin (1987) atribui a obra de arte é explicada como uma
metafora da suposta auréola luminosa, sobrenatural, que certas pessoas ou
objetos emanam. Portanto se a obra de arte possui esta aura, € porque esta
emana energias particulares, e assim ela ndo pode ser tomada como um objeto
comum. Inicialmente esta aura estava ligada a fungao religiosa da obra de arte.
Hoje, ela é resultado da propria exposicdo da pega em um museu ou galeria,
que lhe confere a superioridade como objeto artistico, e ao mesmo tempo lhe
atribui valor comercial, do qual a arte tornou-se inseparavel. Segundo Benjamin
(1987) para a massa, a obra de arte € objeto de diversao, entretenimento. Ja
na visdo do sujeito conhecedor, € objeto de devogao, ele se recolhe em si
mesmo, em sentimento e reflexdo, e mergulha no universo da obra.

O objetivo deste capitulo é relacionar a obra de arte - quando esta é
referida em divulgacgdes publicitarias, por meio de comunicagao ideoldgica nos
veiculos da comunicacdo de massa - com o conceito de industria cultural.
Relacionarmos os efeitos da Industria Cultural sobre a arte, por meio da
publicidade, faz-se necessario um breve esclarecimento do conceito de
Publicidade.
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Conforme Domingos (2003) a publicidade como industria teve inicio em
1871, com a fundacédo da primeira agéncia de Publicidade: a JW Thompson
nos EUA. Até entdo a publicidade era limitada, pois trabalhava com textos que
“‘elogiavam” somente o produto. Conforme Mestre (1996), Publicidade € a
traducao da palavra inglesa Publicity, e Propaganda, advertising. A Publicidade
e fruto do marketing, e € utilizada como instrumento de promog¢ao, sendo,
portanto a parte mais visivel do marketing.

Com o tempo, segundo Lupetti (2007), as empresas passaram a
perceber que o sucesso dependia da capacidade de delimitar qual era o desejo
dos consumidores, ou o que eles poderiam vir a desejar. Desta forma, os
pontos estratégicos deixaram de se voltar ao produto e passaram a ter o foco
destinado para o seu publico-alvo. Houve também uma similaridade entre as
marcas e produtos, sendo, praticamente a unica diferenga entre eles, as
estratégias mercadoldgicas.

Portanto a comunicagao publicitaria precisou passar por modificacdes e
reformulagcbes que possibilitaram a sua expansdo. Hoje uma empresa pratica
tanto a comunicagcdo externa (para com seu publico) como a comunicagao
interna (para manter os seus funcionarios coesos e motivados). Ademais, a
Publicidade passou a se manifestar além dos meios de comunicagao
tradicionais - como radio, televisdo, outdoor e revista. Agora ela também se faz
presente em meios eletrdnicos virtuais. Uma pequena agao na internet pode
desempenhar um papel publicitario e render uma estratégia de marketing de
sucesso.

A Publicidade, como parte da midia, influéncia na sociedade, na
construgcdo da identidade do individuo e no imaginario social, transformando
valores, gostos, habitos, cultura e atitudes. A histéria da publicidade é também
a historia da mutagdo do homem e de seu carater. Por mais que ndo se dé total
credibilidade a um anuncio de xampu, por exemplo, o receptor da mensagem,
ao comprar o produto, inconscientemente tem esperancas de que este
apresente o resultado que foi “prometido” em sua agao publicitaria, e, acredita
estar comprando n&o apenas o produto, mas também o conceito nele embutido

pela pecga publicitaria.

23



No ambito cultural, Marcuse aponta a consequéncias causadas, com o

advento da sociedade industrial, na comunicagao:

[...] as comunicag¢des em massa misturam harmoniosamente e,
com freqiéncia, imperceptivelmente, arte, politica, religido e
filosofia com anuncios, levam essas esferas da cultura ao seu
dominador comum — a forma de mercadoria. A musica da alma
€ também a musica da arte de vender. O que importa é o valor
de troca, e ndo o da verdade. (MARCUSE, 1967, p. 70).

Com a dominagao da cultura, as colocacbées mais contraditérias se
relacionam e coexistem sem conflito, pacificamente e indiferentes ao seu
paradoxo. Em relagdo ao cunho artistico, a alienagdo deslegimita estilos
artisticos, bem como a propria esséncia da arte. As obras de arte transformam-
se em anuncios, que vendem, consolam e incitam. Assim, a esséncia original
da arte é reformulada apenas como referéncia, residuo de seu contexto inicial.
(MARCUSE, 1967).

Segundo Marcuse (1967, p. 93), a Publicidade molda a comunicagao na
qual o comportamento unidimensional se manifesta, eliminando a tensao entre
‘realidade e aparéncia, fato e fator, substancia e atributo”. A comercializagéao
une idéias antes antagébnicas, deixando a comunicagdo imune ao protesto, a
discordéncia e a dialética, produzindo a linguagem fechada (rito-autoritaria),
que € anti-historica. Tal linguagem nao abre espago a locugao e discussao de
alternativas. Conforme Marcuse, (1967, p. 107), ela se torna “um instrumento
de controle, até mesmo onde ndo transmite ordens, mas informacéo; onde nao
exige obediéncia, mas escolha, onde ndo exige submissdo, mas liberdade.”
Essa linguagem reduz a reflexdo e substitui conceitos simbdlicos por imagens
indicias. E mesmo que o receptor ndo acredite de forma absoluta na
mensagem, ele acaba agindo em concordancia com a mesma.

A seguir, iremos buscar compreender a vida e o conteudo cultural e
politico contido nas obras de arte da pintora mexicana Frida Kahlo, pois as
suas pinturas serdao 0 nosso objeto de estudo para aplicarmos as teorias vistas
até aqui.

2 ARTE/VIDA/OBRA DE FRIDA KAHLO: ALCANCES E DESAFIOS
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Segundo um estudo feito pelo GEL- Grupo de Estudos Linguisticos do
Estado de Sdo Paulo — publicado em 2009 ° O México era inicialmente
habitado por povos indigenas, antes da colonizagdo espanhola. Com a
colonizagao, houve a queda do Império Asteca, e um choque cultural que gerou
um conflito de dualidade na identidade cultural. Este conflitou gerou lutas pela
busca da identidade Mexicana: A Independéncia do México em 1810, a
Reforma em 1857, e a Revolugcdo Mexicana em1910. Trés anos antes da
Revolugdo, em 1907, nasce Magdalena Carmen Frieda Kahlo Calderén, ao
sexto dia do més de Julho, em Coyoacan, no México. Filha de Matilde e
Guilhermo Kahlo, Frida tem descendéncia espanhola por parte da mae, e
alema por parte de pai.

Por ressaltar e privilegiar a cultura nacional do México, Frida também
valorizava idéias que legitimassem sua cultura nacional. Por isto, neste capitulo
primeiramente sera feito um resumo da vida da artista, que € apresentado,
simultaneamente, junto a dois aspectos: os simbolos culturais e estéticos
presentes em seus quadros; e apontamentos acerca da significagao politica
presente na vida, nas vestes e, principalmente, nas obras de Frida.

Kettenmann (1994) cita a obra Os meus Avés, os Meus Pais e Eu
(1936)% com o objetivo de esclarecer a descendéncia de Frida, conforme a
visao da prépria artista. Nesta obra, Kahlo é representada por uma menina no
utero da mae, simbolizando sua existéncia pré-natal. Os avdos maternos,
mexicanos, séo retratados sobre uma paisagem de terra com cactos, a planta
nacional do México. Ja os avos paternos, alemaes, estdo sobre uma paisagem
de um mar, fazendo alusdo a localizagdo de sua origem, do outro lado do
oceano.

Aos seis anos de idade, Frida teve poliomielite e, devido a doenga, sua
perna direita ficou mais fina e deformada, e o pé esquerdo atrofiado. O fato
teve grande impacto na vida de Frida, que foi apelidada de ‘Frida perna de

pau’, que retraida, passou a usar vestes que cobriam as pernas. No dia 17 de

> Grupo de Estudos Linguisticos do Estado de Sao Paulo (GEL). Dialogos sobre a
Cultura Mexicana: Disponivel em:
<http://www.gel.org.br/estudoslinguisticos/volumes/32/htm/comunica/gt007.htm>.
acessado em 08/10/2009 as 23:14h.
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setembro de 1925, ao voltar da escola, ela e o entdo namorado Alejandro
Gbémez Arias sofreram um acidente, Frida se feriu gravemente e ficou de cama,
inicialmente por trés meses. Apdés um ano da recuperagao, Frida retornou ao
hospital e uma radiografia apontou varias vértebras deslocadas em sua coluna.
Por ser necessario o repouso absoluto, a artista comecgou a pintar para evitar o
aborrecimento e a dor, e para passar o tempo. Em seu quarto foi colocado um
dossel com um espelho para que ela pudesse se ver e se auto-retratar. Apds
varios retratos a pintura comecgava a deixar de ser apenas um passatempo.
(KETTENMANN, 1994).

Como pontua Kettenmann (1994), os diversos auto-retratos de Frida,
que dominaram suas obras, nos permitem observar a modificacdo do estilo
estético de pintura da artista. Na maioria dos quadros, Frida se retrata com um
fundo vazio, paisagens despidas, que denunciam sua soliddo. E quando
aparece acompanhada de animais de estimagado, parece uma crianga que,
carente, se reconforta no ursinho de pelucia. A autora também coloca que as
obras de Frida ndo podem ser classificadas como surrealistas, pois a artista
nao chega a desvincular-se completamente da realidade, ela apenas mescla
realidade e ficgdo. Ao exprimir suas idéias e pensamentos, Frida usou uma
linguagem pessoal, usou simbolos que ao serem decifrados, nos dao acesso a
um conhecimento profundo sobre sua obra e as circunstancias que a
envolvem.

A cultura do México foi influenciada e construida pelas culturas india:
maia e asteca. Segundo Kettenmann (1994), ao observar-se e ao se retratar
por tantas vezes, Frida comegou a se descobrir e a se conhecer cada vez mais,
encontrando agora uma identidade. Seu primeiro retrato foi feito em 1926:
Auto-Retrato com Vestido de Veludo’. E nitida a mudanca de estilo dos
primeiro para os outros retratos. No primeiro, Frida demonstra interesse pelo
renascentismo italiano, ja nos seguintes vé-se um estilo mais nacional, com
influéncias culturais coloniais e pré-colombianas. A artista passou a utilizar
elementos que caracterizam essa transicdo: macacos, cactos, plantas das

florestas primitivas, rochas vulcanicas, papagaios, veados e cées. Outra

" Anexo 2
26



influéncia presente nas obras de Kahlo é o estilo dos retablos, quadros votivos
de santos e martires cristaos.

Na obra O Hospital Henry Ford (1932)%, a artista utiliza o caracol que,
segundo Kettenmann (1994), na cultura india, € um simbolo da concepgao, da
gravidez e do nascimento. E ao sair e entrar em sua casca protetora faz
também alusdo as fases crescente e minguante da Lua — que representa o
ciclo feminino e a sexualidade. Frida usa este caracol e duas figuras
representando a regido da bacia, para referir-se a interrupgdo da gravidez
devido ao fragil estado de saude provocado pelo acidente. Outro item oriundo
da cultura mexicana, A apari¢do da figura de Judas se faz presente no quadro
O sonho ou A Cama (1940). Na comemoragao mexicana do Sabado de Aleluia,
varias figuras de Judas sao arrebentadas, pois se acredita que ele s6 alcancgara
liberdade no suicidio.

Em 1939, Kahlo pinta As Duas Fridas®’, onde a figura da direita é a
mexicana, que usa vestes tehuanas e segura um amuleto com a foto de Diego
quando crianga. A esquerda o seu alter ego usa uma veste mais européia. Os
coragdes das duas figuras estdo expostos e ligados, em uma ponta, por uma
fina artéria, que parece ter sua outra ponta separada pela tesoura na méo da
figura esquerda, que perdeu parte de si devido ao divércio. (KETTENMANN,
1994).

No auto-retrato Pensando na Morte (1943) °, o simbolo da caveira esta
envolto em espinhos os quais, segundo a mitologia pré-hispanica, vém dar a
significacdo do renascimento que se segue a morte. A dualidade nos quadros
de Frida é representada freqlientemente e esta nogao de equilibro advém da
mitologia indiana. Em muitas de suas obras ela utiliza plantas para simbolizar a
vida como um ciclo eterno da natureza e parte pertencente deste ciclo e da
vida, é a morte. No México a morte é tida como renascimento e vida, devido a
influéncia da cultura asteca, onde a deusa da morte Coatlicue representa inicio
e fim de todas as coisas. Outro quadro que retrata a dualidade é “O Abraco
Amoroso entre o Universo, a Terra (México), Eu, o Diego e o Sefior Xolotl”
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(1949)"". A mitologia do antigo México faz-se viva nesta obra e é também
perceptivel o principio dualista do yin e yang da filosofia chinesa. Dia e noite
estdo divididos, mas ao mesmo tempo fundem-se, formando o nucleo do
universo que envolve em seus bragos a terra, representada pela deusa
Cihuacoatl, que segundo a mitologia, da a vida em seu utero a toda a flora. Em
seu colo esta Frida, auto-retratada como mae, e ao invés de em seus seios
correrem leite como nos da deusa, nasce uma fonte de sangue, que remete a
frustragdo pela incapacidade de ter um filho. Pelo mesmo motivo, Diego
aparece em seu colo, concedendo-a um papel maternal. Ele possui um terceiro
olho que indica sabedoria, e as chamas em suas maos significam purificacao e
renascimento. Na obra “Arvore da Esperanca, Mantém-me Firme” (1946)"%
Frida frisou a dualidade, em um lado sua figura esta robusta e vigorosa; e no
outro se mostra fragilizada e hospitalizada devido a uma cirurgia que fez na
coluna. (KETTENMANN, 1994).

Portanto, segundo Kettenmann (1994), o imaginario de sua obra provém,
primeiramente e acima de tudo, da arte popular mexicana e da cultura pré-
hispanica. Por ressaltar a cultura mexicana anterior a Conquista Espanhola, e o
nacionalismo, a artista se engajou no ativismo politico a favor da independéncia
da cultura do México e dos ideais do partido comunista.

Segundo Beauclair (2009) nas décadas de 1920 e 1930, foi estabelecido
no México um ambiente cultural produtivo com objetivo de se reconstruir a
ordem cultural, a fim de diminuir os problemas sociais e politicos. Kettenmann
(1994) aponta que o primeiro fato que tornou possivel o ativismo politico de
Kahlo foi a eleicdo de Alvaro Obregdn, em 1920 como presidente do México.
Obregén fundou a Secretria da Educacgédo Publica que ajudou a combater o
analfabetismo e langou este movimento de reforma cultural para a populagao
india, restabelecendo a cultura mexicana. Agora a repressdo a cultura india,
vinda com a conquista espanhola e que havia apoiado uma arte académica
com influéncias européias do século XIX, estava ameacgada. Os artistas que
antes imitavam os modelos europeus, agora buscavam a arte mexicana

independente. E junto a estes artistas estava Frida Kahlo. Em 1928, Frida se

" Anexo 6
2 Anexo 7
28



filiou ao Partido Comunista Mexicano (PCM) e apoiou a luta de classes
armada.

Kettenmann (1994) atribui o envolvimento de Frida no meio politico,
grande parte devido ao relacionamento com Diego Rivera, na época ja um
artista famoso, que Kahlo conheceu por meio da colega Tina Modotti. Depois
de conhecer Rivera, Frida passa a ter mais contato com grupos de artistas e a
envolver-se cada vez mais nos movimentos artisticos ideal-nacionalistas
(mexicanismo) e pela arte independente. Ao falar a Frida sobre sua obra,
Rivera disse a ela que ela possuia uma personalidade artistica prépria e
singular, apoiando Frida a seguir carreira como pintora. Dai em diante, ele
passou a frequentar a casa de Kahlo. Em 21 de agosto de 1929, Kahlo casa-se
com Diego Rivera, 20 anos mais velho que ela. Suas obras seguiram entao,
cada vez mais demonstrativas das raizes india e espanhola, resgatando a
cultura asteca e o nacionalismo. Segundo Kettenmann (1994), diferentes
criticos de varios paises descreveram a obra de kahlo como sendo a mais
poderosa e mais mexicana de todos os tempos.

Ainda segundo a autora, os elementos que resgatam a cultura asteca e
a cultura genuinamente mexicana sado apresentados n&o apenas na arte, mas
também nas roupas de Frida, que usava trajes das mulheres do istmo de
Tehuantepec13, seu estilo de roupa favorito porque a saia comprida lhe
escondia a deficiéncia. As roupas tehuanas foram adotadas por muitas
mulheres e, segundo Kettenmann (1994), estavam perfeitamente de acordo
com a evolugdo do espirito nacionalista mexicano, a reavivagdo da cultura
india, e a luta pela conquista de mais espaco para as mulheres. Kettenmann
(1994 apud Rivera,1948), cita que as mulheres que ndo usavam tais roupas
nao pertenciam ao povo e estavam ligadas emocionalmente e mentalmente a
grande burguesia americana e francesa.

Em 1930, o casal se mudou para os EUA, onde permaneceram por
quatro anos. A decisdo de ir para os EUA deveu-se a fatores artisticos e
politicos. Com a eleicao de Plutarco Elias Calles como chefe de Estado de

1924 a 1928, a situagéo dos pintores ja ndo era a mesma. O PCM foi extinto e

'3 Tehuantepec é uma regido do sudoeste do México onde a estrutura econdmica
reflete o papel predominantemente feminino e as tradi¢des matriarcais (KETTENMAN,
1995)
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muitos comunistas foram presos, inclusive Rivera foi expulso do partido
comunista e por esta razdo, Kahlo também deixou o partido.

Em 1930, Frida teve que fazer um aborto por razées médicas. Depois do
acidente, varios médicos tinham lhe dito que dificiimente poderia levar uma
gravidez até o fim. Ficou gravida pela segunda vez, e sofreu aborto
espontaneo. Entdo Frida retratou o quadro a éleo O Hospital Henry Ford
(1932)". Em 1933, ja ha trés anos nos EUA, Frida sente muita falta do México,
em uma carta a um amigo diz ndo ter se afeicoado ao ‘Novo Mundo’ e as
pessoas da alta sociedade. Diz-se também inconformada ao ver os ricos dando
festas exuberantes dia e noite enquanto milhares de pessoas morriam de fome.
Expressando estes sentimentos, Frida pintou Aufo-Retrato na Fronteira do
México com os Estados Unidos (1932)"°. Segundo Kettenmann (1994), esta
obra de Kahlo é divida em duas metades, uma representando o antigo México,
retratando o ciclo da vida e da natureza (vida e morte). A outra metade refere-
se aos EUA e é dominada por cores cinzentas, que demonstram
industrializagao e tecnologia.

Antes de retornar ao México, Kahlo inicia a obra O Meu Vestido Esta ali
Pendurado (1932)'° e a termina no México. Este quadro, segundo Kettnmann
(1994, p.38), “representa um retrato do capitalismo americano e esta repleto de
simbolos da sociedade industrial moderna, apontando para a decadéncia e a
destituicao de valores humanos fundamentais”. Em dezembro de 1933, o casal
retornou ao México. De volta a sua terra, Frida se inspira a retomar um ritmo
frenético de pintura, mas problemas de saude a obrigam a novamente voltar ao
hospital e mais uma gravidez foi interrompida.

Rivera teve um romance com Cristina, irma de Frida, que por esta razao
saiu de casa, no incicio de 1935, alugou um apartamento no centro da cidade
do México. Teve contato com um amigo advogado para aconselhar-se sobre
um possivel divorcio. Ao final de 1935, o romance entre Diego e Cristina teve
seu fim e Frida reatou a relagdo com ele.

Em 1936, Frida retomou suas atividades politicas e foi fundado um

comité de solidariedade a favor dos republicanos. Por serem simpatizantes da

* Anexo 3
> Anexo 8
'® Anexo 9
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Liga de Trotsky, o casal fez uma peticdo ao governo mexicano para assegurar
asilo politico a Leon Trotsky que fora expulso da Noruega. Em 9 de janeiro de
1937, Natalia Sedova e Trotsky foram recebidos por Frida Kahlo e Diego
Rivera.

André Breton, artista surrealista, visitara o México em 1938 e por la ficou
por varios meses. Frida teve contato com Breton e foi através dele que ela teve
sua primeira grande exposicado no exterior, nesse mesmo ano. Em outubro ela
vigjou aos EUA para preparar sua exposicao na galeria Julien Levy. A
exposicao teve sucesso apesar da depressdo econdmica que afetava os EUA,
metades dos vinte e cinco trabalhos expostos foram vendidos.

Em janeiro de 1939 Frida viaja a Paris. Berton faria uma exposicéo de
Frida Kahlo na cidade. Seus trabalhos foram expostos ao lado de outras obras,
mas Frida ficou desiludida com o circulo de artistas surrealistas, dizendo que
eram animais desprezivelmente intelectuais e podres. Devido a ameaca da
guerra, a exposi¢ao foi um fracasso financeiro. Por esta razdo ela cancelou a
exposicao que faria em Londres. Mas, apesar do fracasso, a exposicdo em
Paris recebeu uma boa critica pela revista La Fléche. E o auto-retrato The
Frame foi o primeiro quadro de um artista mexicano do século XX a ser
comprado pelo Louvre'. Na capa da Vogue’g fora reproduzida esta obra a
cores € um quadro, com a mao de Frida kahlo enfeitada com um anel.
Schiaparelli, mais tarde, criou um “Vestido Madame Rivera” baseado nas
vestes tehuana de Frida. Segundo Kettenmann, a artista, assim como sua obra,
foram bastante publicitadas.

Frida deixou a Franga e retornou ao México, mas foi viver com os
pais em Coyoacan, deixando a residéncia dela junto a Diego em San Angel no
verao de 1939. No outono do mesmo ano, o casal iniciou o processo de
divércio, que foi finalizado em 6 de novembro de 1939. O auto-retrato As Duas
Fridas (1 939)19, foi acabado pouco depois do divorcio e retrata as emogdes que
cercaram a separacao e a crise matrimonial. Frida ficou muito abalada com a
separagao e passou a beber excessivamente e a mergulhar no trabalho para

distanciar a melancolia e livrar-se economicamente de Rivera. Cortou o cabelo

" Museu francés.
'® Revista de moda.
' Anexo 4
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e abandonou as vestes tehuanas que Diego tanto gostava, e comegou a usar
roupas masculinas. Nessa época pintou o Auto-Retrato com Cabelo Cortado
(1940)%°.

No final de 1939, Frida comecou a ter cada vez mais dores nas costas e
teve uma infecgao aguda na mao direita provocada por um fungo. Em setembro
de 1940, ela viajou a Sao Francisco para fazer um tratamento e
coincidentemente, Diego la também estava. No dia 8 de dezembro de 1940,
aniversario de Diego, os dois casam-se pela segunda vez. Frida voltou para o
México pouco depois. Em 1942, ela comegou a escrever um diario que
manteve até o fim de sua vida.

A situagao politica da época estava cada vez mais explosiva. Em 1941
os alemaes invadiram a Russia e a oposigdo de Stalin a Hitler fez com que
Frida Kahlo se aproximasse mais do Partido Comunista. A0 mesmo tempo,
segundo Kettenmann (1994, p. 61), devido a presidéncia de Manuel Avila
Camacho (1940-1946), cria-se o PRI (Partido Revolucionario Institucional) e o
México sofreu uma “viragem para a direita”, que veio a afetar a politica cultural
e foi exatamente nesse periodo que Frida Kahlo comegou a ser mais
reconhecida pelo publico mexicano. Segundo Ketternmann (1994, p. 61), ela
“foi nomeada para cargos, ofereceram-lhe um contrato para dar aulas,
atribuiram-lhe um prémio e foi convidada a escrever para revistas”. Participou
da Exposigcao Internacional do Surrealismo, realizada no México, onde Frida
Kahlo expbs As Duas Fridas (1939). Ainda em 1942, Frida foi eleita membro do
Seminario de Cultura Mexicana. Em 1943, comecou a lecionar arte na Escola
de Pintura e Escultura. Devido a novos problemas de saude, Frida teve de
lecionar em casa, em Coyoacan. Suas freqlentes dores nas costas e no pé
direito a impediam de ir a escola, e lhe foi recomendado repouso absoluto.
Teve de usar um colete de aco que é retratado em A Coluna Partida (1944)?".

Em junho de 1946, Frida aderiu novamente ao PCM e fez uma operagao
na coluna, que lhe rendeu duas enormes cicatrizes nas costas. O sofrimento e
a fragilidade causada pela cirurgia serviram de base para o auto-retrato Arvore
da Esperanca, Mantém-me Firme (1946)?>. No final da década de 40, Frida

2 Anexo 10
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perdia cada vez mais o pouco de saude que tinha, as costas voltaram a |he dar
problemas, passou por outra cirurgia na coluna, pegou uma infecgéo, e foi
necessaria uma terceira cirurgia. Em novembro, depois de passar por sete
operagdes no mesmo ano, ela finalmente sente-se capacitada a pintar, porém
por 4 ou 5 horas ao dia e deitada na cama. Frida s6 conseguia se mover com a
ajuda de muletas ou bengala e frequentemente era obrigada a utilizar uma
cadeira de rodas. Nesse periodo produziu poucos auto-retratos, pintando
quase que unicamente naturezas-mortas. Seu estado de saude se agravava a
tal ponto que ja ndo conseguia ter firmeza nas méaos. Depois de 1951 suas
dores eram tdo imensas que nao conseguia pintar sem antes tomar fortes
comprimidos. Em 1954, houve varios momentos em que Frida simplesmente
nao conseguia pintar, mesmo com os remédios. (KETTENMANN, 1994).

A fragil saude agora impedia Frida de expressar-se politicamente em
suas pinturas. Esta era uma de suas aflicdes desde que retornara ao PCM em
1948. Em 1951 ela escreveu sobre o assunto, dizendo que até o momento
tinha se expressado acerca de si mesma e que gostaria de transformar suas
obras em algo util ao partido e a Revolugéo, que para ela era, (Kahlo apud
Kettenman 1994, p. 80) “[...] a unica verdadeira raz&o de viver.” Tal
preocupacao se reflete em suas obras de natureza morta, como em Natureza-
Morta com “Uma Longa Vida para a Vida e o Dr. Farill” (Aproximadamente
entre 1951 e 1954). A obra contém simbolos que fazem alusdo a politica.
Abaixo do céu que é retratado em dia e noite, Sol e Lua, ha alguns frutos
exoticos no chdo cor de sangue. Firmada em uma fatia de melancia esta a
bandeira mexicana vermelha, branca e verde, que representa o nacionalismo
de Frida. Uma pomba branca que simboliza paz esta em frente aos frutos. Em
uma paisagem de 1952, pintada para o Congresso internacional da Paz, a
mesma pomba estda na arvore a guardar os frutos agora maduros,
acompanhada pelo Sol e pela Lua®.

Frida ajudou a fazer um abaixo assinado a favor do Congresso da Paz,
que protestava contra, principalmente, testes nucleares feitos pelas grandes
poténcias. Na primavera de 1953, a fotografa Lola Alvarez Bravo organizou a
primeira exposigcado individual de Frida no México. A amiga percebeu que a

2 |bidem.
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morte da artista estava proxima e resolveu prestar esta homenagem a ela
enquanto viva. O estado de saude de Frida estava tdo agravado que os
médicos proibiram-na de se levantar. Frida compareceu e comemorou a
exposicao deitada em sua cama, que foi levada até o local. (KETTENMANN,
1994).

Kettenmann (1994), relata que em agosto de 1953 Frida teve a perna
amputada até o joelho. Apesar de a amputagao ter aliviado sua dor, a artista
caiu em profunda depressao e Diego a impedia de cometer suicidio. Em 1954,
Frida pintou O Marxismo Daré Satide aos Doentes®*, onde ela da vazao a idéia
utopica de que a convicgao politica pode libertar a ela, e a todos do sofrimento.
Uma parte do quadro representa a parte pacifica da terra (parte apasiguada
pelo marxismo) e a outra a parte ameacgada de destruicado (capitalismo norte-
americano). Ao lado esquerdo a pomba da paz surge vinda do continente
vermelho soviético e chinés, fazendo alus&do ao comunismo. No mesmo lado, a
figura de Marx surge como algo divino, como um santo, que cura a doenga de
Frida e a livra das muletas. A direita temos a aguia americana com cabega de
Tio Sam e com o corpo redondo e escuro, referindo-se figurativamente a uma
bomba. Ela esta de colete de couro e sendo “enforcada” por maos enormes,
que sédo simbolos do marxismo. Uma das mé&os tem o olho da sabedoria. Em
Julho do mesmo ano, Frida participou do protesto contra a queda do presidente
da Guatemala, Jacobo Arbenz Guzman, provocada pela CIA. Seria uma das
suas ultimas aparicbées em publico.

Com pneumonia e gravemente doente, Magdalena Carmen Frieda Kahlo
Calderon morreu durante a noite de 12 para 13 de julho de 1954, uma semana
depois de completar 47 anos, devido a uma embolia pulmonar. Na tarde do dia
13 seu caixdo foi colocado no hall de entrada do Palacio de Bellas Artes
acompanhado por uma guarda de honra e, sobre ele, uma bandeira, colocada
por amigos politicos, vermelha com o brasdo de um martelo e uma foice sobre
uma estrela branca, simbolo comunista. Como consequéncia do ato, o entado
diretor do Instituto Nacional de Bellas Artes teve que demitir-se de seu posto.
No dia 14 de julho, uma procissdo com cerca de quinhentas pessoas

acompanharam o corpo de Frida kahlo até o crematério, onde segundo a sua
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vontade, seu corpo foi cremado. As cinzas encontram-se hoje em um vaso pré-
colombiano na “Casa Azul”. Um ano depois da morte da artista, Diego Rivera
cedeu a casa a nagao mexicana como legado, e esta permanece quase sem
eu estado original como museu dedicado a Frida Kahlo.

A ultima frase escrita em seu diario foi: “Espero a partida com alegria...e
espero nunca mais voltar...Frida.” Mas a artista continua viva, nas paredes da
casa azul e em seus quadros que deixaram de lado as influéncias norte-
americanas e européias para dar énfase politica e ressaltar suas raizes pré-
colombianas e hispanicas, refletindo as conquistas, lutas e avangos politicos e
culturais que se seguem a Revolugdo Mexicana em busca de uma cultura livre
e independente.

Agora iremos dar continuidade a correlagdo que fizemos anteriormente
da arte com a publicidade e a industria cultural, e a seguir, aplicaremos as

teorias até agora estudadas.
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3 APROPRIAGOES E REPRODUTIBILIDADE: INTERLOCUGOES DA OBRA

DE FRIDA COM A CONTEMPORANEIDADE

Neste capitulo, sdo apresentadas as divulgagdes publicitarias ou
divulgagcées que servem como agdo de marketing, de produtos que fazem
referéncia a Frida Kahlo e/ou as suas pinturas, tracando um paralelo que ira
apontar: a ideologia contida nestas fontes documentais; a coexisténcia de
paradoxos, sem o aspecto conflitante, contido nestas ag¢des publicitarias; o
esvaziamento do conteudo auratico e do conteudo politico/cultural originais de
suas pinturas, por meio da ideologia difundida por meio nos veiculos da
industria cultural, que deslegitimam a esséncia e o estilo original da artista e de

suas obras.

3.1 DESFILE DO ESTILISTA CHRISTIAN LACROIX

Apresenta-se a seguir uma reproducdo da obra de Frida Auto-Retrato
como Tehuana ou Diego no meu Pensamento (1943).

A imagem foi visualizada na obra de Kettenmann (1994, p. 66) nota da

autora: “Auto-Retrato como Tehuana ou Diego no Meu Pensamento ou
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Pensando em Diego (Autorretrato como Tehuana ou Diego em mi pensamiento
ou Pensando en Diego), 1943. Oleo sobre masonite, 76 x 61 cm. Cidade do
México, Colecao Jacques & Natasha Gelman.”

A seguir, apresenta-se uma copia de uma foto do langamento de uma
colegdo, criada pelo estilista francés Christian Lacroix. As pecas da marca
Christian Lacroix, foram divulgadas, junto a outras marcas, em um desfile na
Semana de Moda de Alta Costura de Paris (Haute Couture de Paris — fall/winter
2009/2010), que aconteceu entre os dias 6 e 8 de julho de 2009%°.

Nesta obra de Frida, ela se auto-retrata com um traje tehuana, utilizado
pelas noivas mexicanas. As vestes tehuanas s&o oriundas da regido de
Tehuantepec, no sudeste do México, onde as mulheres preservam tradi¢goes
matriarcais, lutam pelo espago feminino e pela preservacado da cultura india.
(KETTENMANN, 1994).

> Fashion Bubbles. Haute Couture de Paris — fall/winter 2009/2010. Disponivel em:
<http://www.fashionbubbles.com/2009/christian-lacroix-haute-couture-de-paris-
fallwinter-20092010/> acessado em 22/10/2009 as 23:11h.
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A peca téxtil criada por Lacroix, apresenta muita semelhanca estética a
veste tehuana utilizada pelas noivas mexicanas. A modelo utilizada por Lacroix
para exibir a pecga, possui raiz caucasiana, provavelmente européia ou norte-
americana. Apresenta-se, portanto um paradoxo, uma contradi¢cao ideoldgica.
Tendo como base o conceito de ideologia apresentado por Thompson (1995), a
ideologia desta imagem € apresentada, primeiramente, em modo operante por
legitimagéo através da estratégia de universalizagdo. O esteredtipo estético do
individuo europeu/norte-americano vem sendo legitimado ha tempos, ao ser o
esteredtipo mais utilizado, através da midia, como padréo de beleza, tornando-
se padrdo internacional em referéncia fisica e estética humana. A segunda
estratégia utilizada para conferir legitimagdo a ideologia apresentada é a
narrativizagdo. Pois um traje que é cultural e historico, (a veste tehuana de
noivas mexicanas), esta sendo divulgado, narrado pela imagem, através de
pessoas integrantes de uma classe cultural que teve, historicamente, conflitos
politicos e culturais com a regidao geografica de onde o traje se oriunda —
Tehuantepec ( México). A ideologia em seu modo operante de unificaggo,
também vem a conferir relagcdes de dominagdo da cultura européia/ norte-
americana, ao interligar os individuos numa identidade coletiva, padronizando
uma veste tipica do México.

A foto da peca téxtil também apresenta ideologia em seu modo de
dissimulagdo, pois ofusca e obscurece os conflitos histéricos, politicos e
culturais entre a América do Norte e Europa com o México, desviando a
atengao do receptor da mensagem apenas para a pecga téxtil, e eufemizando a
cultura norte-americana e européia, conferindo-lhes prestigio de sociabilidade
com outras culturas, como se nunca houvessem ocorridos conflitos e choques
culturais entre os dois povos. Esta foto foi utilizada para divulgar o desfile de
Lacroix, e a mesma desconstroi a esséncia auratica original da obra de Frida
kahlo, Auto-Retrato como Tehuana ou Diego no meu Pensamento (1943), pois
deslegitima e dessublima a cultura mexicana e os habitos das mulheres de
Tehuantepec, ao vestir uma mulher caucasiana com os trajes tehuanas,
justamente quando as “tehuanas” eram ativistas em movimentos libertarios da
cultura mexicana, pré-hispanica, contra a imposigao da cultura norte-americana

€ europeéia.
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Portanto esta fotografia, que opera como uma acéao publicitaria a favor
da marca Christian Lacroix, traz uma ideologia que serve para manter o
controle social. O objeto difunde a idéia de grupos dominantes, criando uma
falsa consciéncia no grupo dominado: primeiramente de que os norte-
americanos e europeus estdo homenageando e ressaltando a cultura mexicana
pré-hispanica por meio da criagéo e divulgagao desta peca téxtil. A partir desta
primeira falsa consciéncia criada, o receptor da mensagem pode chegar ao
seguinte pensamento: que as vestes das noivas mexicanas nao possuem
nenhum valor que exalte a cultura nacional contra a imposicdo da cultura
estrangeira, ja que esta veste esta sendo usada por uma modelo que ndo tem
raizes mexicanas, em um evento de moda em Paris — pais europeu. Esta falsa
consciéncia se contradiz com os valores politicos e culturais da artista Frida
Kahlo, e de sua obra de arte “Auto-Retrato como Tehuana” (1943). Os
paradoxos que surgem nesta analise coexistem sem apresentar aspectos
conflitantes quando o receptor interpreta a mensagem iconica ou indicialmente.
Somente apds reflexédo e interpretacdo simbdlica, € que se elucida o conflito
ideoldgico intrinseco nos signos imagéticos.

A seguir apresentaremos mais um objeto que se referencia a artista, e
que apresenta conteudo ideologico por ressaltar a sensualidade estética acima

dos valores culturais de Frida.

3.2 LEILA JAMACARU: SENSUALIDADE E EXPOSICAO DO FEMININO

A estilista Leila Jamacaru, ao se graduar em Moda, em 2009, criou seu
trabalho de conclusido de curso inspirado em Frida, intitulado: “Os Desvaneios
de Frida kahlo” (JAMACARU, 2009). Posteriormente produziu um editorial de
moda também inspirado na artista. Segue uma copia de uma das fotos do

trabalho de conclusio de curso de Jamacaru:
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Visibilidade na Moda.Os Desvaneios de Frida Kahlo por Leila Jamacaru. Disponivel
em: <http://visibilidadenamoda.blogspot.com/> acessado em 24/10/2009 as 00:11h.

A seguir, apresentam-se trés reprodug¢des de fotos do editorial de Jamacaru
para revista:

Muito — Revista semanal do Grupo A Tarde. Fashion Frida. Disponivel em: <
http://revistamuito.atarde.com.br/?p=2668> acessado em 24/10/2009 as 00:18h.
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Muito — Revista semanal do Grupo A Tarde. Fashion Frida. Disponivel em: <
http://revistamuito.atarde.com.br/?p=2668> acessado em 24/10/2009 as 00:18h.

Muito — Revista semanal do Grupo A Tarde. Fashion Frida. Disponivel em: <
http://revistamuito.atarde.com.br/?p=2668> acessado em 24/10/2009 as 00:18h.

Leila Jamacaru, ao mesclar elementos de vestuario e acessérios da
cultura india mexicana com a nudez parcial da modelo, gera um paradoxo.
Frida, segundo Kettenmann (1994), participava ativamente de movimento
feministas. Os movimentos lutavam sim a favor da liberdade feminina, mas
contra a banalizagdo da mulher e de seu corpo como objeto. Até em sua vida
pessoal, Frida demonstrou seguir estes valores: ao reatar seu casamento com

Diego Rivera, s6 o fez com a condigao de que ela pudesse se sustentar com o
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préprio trabalho e que as despesas financeiras fossem dividas igualmente entre
o casal (KETTENMANN, 1994). Portanto, novamente tendo como base o
conceito de ideologia apresentado por Thompson (1995), o trabalho de Leila
Jamacaru destaca a sensualidade feminina, sobrepondo a sexualidade e
ofuscando ideologicamente, através dissumulagéo, os valores morais de Frida
e de sua cultura. Através do modo de operacéo ideologico da unificagdo, Leila
Jamacaru padroniza e unifica a identidade feminina de Frida Kahlo.

Ao sobrepor a sensualidade feminina aos valores da cultura india
mexicana, o sujeito receptor na mensagem tem grandes probabilidades de se
manter na primeiridade ou secundidade - ou seja, na interpretacéo significativa
icbnica e indicial, por se “encantar” apenas com a estética da imagem - tendo
dificuldades de analisa-la e de alcangar a terceiridade, a interpretacéo
simbdlica, onde ele identificaria o paradoxo do conceito da imagem com a
esséncia original de Frida Kahlo.

Agora trataremos da ideologia, contida nos préximos objetos a serem
analisados, que reforcam os padrbes de estética e de beleza globalizados

pelos paises norte-americanos e europeus.

4.3 REVISTA HARPERS BAZAAR, DUJOUR MAGAZINE, REVISTA CRIATIVA
E O ESTILISTA JEAN PAUL GAUTIER: O PADRAO DE BELEZA NORTE-
AMERICANO INTRINSECO EM REFERENCIAS A ARTISTA FRIDA KAHLO.

Seguem-se abaixo, outras imagens a serem analisadas, que serviram
como acgao publicitaria, referenciando a artista Frida Kahlo. Primeiramente
serdo apresentadas todas as imagens, suas referéncias e origens, e
posteriormente apresentar-se-a a analise e conclusdo de todas as fotografias,
pois estas apresentam o mesmo conceito imagético/ideologico.

A estilista Maria Carla Boscono divulgou um editorial inspirado em Frida

126

Kahlo na Revista Harpers Bazaar, em 2001°°. Abaixo, segue como exemplo,

uma das fotos:

*® Blog Flavia Lafer. Frida. Disponivel em: <http://www.flavialafer.com/blog/?p=1039>
acessado em 24/10/2009 as 00:42h.
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Blog Flavia Lafer. Frida. Disponivel em: <http://www.flavialafer.com/blog/?p=1039>
acessado em 24/10/2009 as 00:42h.

Em 1998, o estilista Jean Paul Gautier realizou um desfile onde

apresentou uma criagao inspirado também em Kahlo:

Blog Flavia Lafer. Frida. Disponivel em: <http://www.flavialafer.com/blog/?p=1039>
acessado em 24/10/2009 as 00:42h.
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A Revista Dujour do més de Abril de 2009 traz um editorial que foi
clicado por Denise Boomkens, intitulado “Frida Come Back to Me” #’. A seguir,
visualizamos quatro cépias das fotos deste editorial:

Revue de Mode. Dujour Magazine — Frida Kahlo. Disponivel em:
<http://revuedemode.blogspot.com/2009/03/dujour-magazine-frida-kahlo.html>
acessado em 24/10/2009 as 00:57h.

Revue de Mode. Dujour Magazine - Frida Kahlo. Disponivel em:
<http://revuedemode.blogspot.com/2009/03/dujour-magazine-frida-kahlo.html>
acessado em 24/10/2009 as 00:57h.
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Revue de Mode. Dujour Magazine — Frida Kahlo. Disponivel em:
<http://revuedemode.blogspot.com/2009/03/dujour-magazine-frida-kahlo.html>
acessado em 24/10/2009 as 00:57h.

Revue de Mode. Dujour Magazine — Frida Kahlo. Disponivel em:
<http://revuedemode.blogspot.com/2009/03/dujour-magazine-frida-kahlo.html>
acessado em 24/10/2009 as 00:57h.
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Revue de Mode. Dujour Magazine - Frida Kahlo. Disponivel em:
<http://revuedemode.blogspot.com/2009/03/dujour-magazine-frida-kahlo.html>
acessado em 24/10/2009 as 00:57h.

A revista Criativa, edicao publicada em 2008, apresenta uma foto de

editorial, da estilista Flavia Lafer, também referenciando a Frida Kahlo?®:

Blog Flavia Lafer. Frida. Disponivel em: <http://www.flavialafer.com/blog/?p=1039>
acessado em 24/10/2009 as 00:42h.

*® Blog Flavia Lafer. Frida. Disponivel em: <http://www.flavialafer.com/blog/?p=1039>
acessado em 24/10/2009 as 00:42h.
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Todas as imagens apresentadas acima tém por referéncia a artista Frida
Kahlo. Analisando a estética das fotografias, todas elas mesclam elementos,
principalmente de vestuario, da cultura norte-americana e européia com
elementos da cultura india mexicana. Podemos perceber que o esteredtipo
fisico das modelos é magro, atendendo ao padrao europeu e norte-americano
de beleza, assim como a maquiagem utilizada, que também se enquadra no
padrao da moda que foi influenciada por estes paises.

A maioria dos paises sofreu e sofre a influéncia da cultura européia e
norte-americana, que se propaga pela midia de massa, e interfere no contexto
original da cultura do pais. Frequentemente observamos mutagbes e
reconstrucdes dos olhares estéticos e dos padrdes de beleza, que se voltam,
cada vez mais, ao padrdao dos paises que sdao mais poderosos
economicamente, concentrados no continente Europeu e Norte-Americano.
Porém, a artista mexicana aqui referenciada, faz parte de um grupo
demonstrou resisténcia frente a imposigao da cultura estrangeira, participando
ativamente de movimentos politicos e culturais libertarios, preservando sua
cultura nacional, e rejeitando a cultura alheia.

Ao analisar um auto-retrato ou uma fotografia de Frida, € nitido que a
artista ndo se adequava aos padroes de beleza da época, devido aos valores
da cultura india mexicana, que ela cultivava.

Tomando como base o conceito de Thompson (1995) acerca da
ideologia a servigo do poder, a ideologia se apresenta nas imagens acima em
seu modo operante de legitimagéo, conferindo prestigio ao padréo de beleza
norte-americano e europeu, bem como a sua cultura. Através da estratégia de
universalizaggdo e também através do modo de unificagéo, o sujeito receptor da
mensagem possivelmente se ligara a identidade cultural apresentada nas
imagens, e tomara para si os conceitos estéticos de beleza que foram
apresentados.

Novamente podemos observar a existéncia de um paradoxo que
coexiste sem, inicialmente, gerar conflito. Os conflitos ideologicos s6 saem das
entrelinhas quando o objeto em questéo é analisado, estudado e refletido.
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3.4 FRIDA KAHLO CORPORATION: ALL STAR INSPIRADO EM FRIDA.

O ultimo e mais intrigante produto a ser analisado € o que mais se
contrasta com a esséncia da artista mexicana. Inspirado em Frida Kahlo, foi
lancado pela “Converse” em parceria com “Frida Kahlo Corporation”, cinco
modelos do ténis All Star. Os modelos apresentam reprodugdes de fotografias
da artista, um fragmento de sua obra As Duas Fridas e outro de seu diario,
além de sua assinatura. As pecas foram criadas por desenhistas do México e
da ltalia, e foram lancadas na véspera da comemoracao do centenario de sua
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Frida Kahlo Corporation. Licencias - Converse. Disponivel em
<http://www.fkahlo.com/espanol/index_espanol.html acessado em 24/10/2009> as
01:39h.
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Frida Kahlo Corporation. Licencias  — Converse. Disponivel em
<http://www.fkahlo.com/espanol/index_espanol.html acessado em 24/10/2009> as
01:39h.

CONVERSE
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Frida Kahlo Corporation. Licencias — Converse. Disponivel em
<http://www.fkahlo.com/espanol/index_espanol.html acessado em 24/10/2009> as
01:39h.

A empresa Frida Kahlo Corporation € dirigida pelas duas herdeiras da
pintora, Isolda Pifiedo Kahloneta, sobrinha de Frida, e Mara Romeo Pifiedo
Kahlo, filha de Isolda. A Converse, detentora da marca All Star, € uma empresa
norte-americana, fundada nos EUA em 1908. Um dos descendentes de Diego
Rivera ndo condorda com o langamento dos produtos e declarou que os
familiares de Frida estdo “prostituindo sua imagem”.

A discordancia deste produto com os valores culturais de Frida Kahlo,
realmente € bem impactante. Em grande parte de sua vida, Frida participou
ativamente de movimentos culturais e foi filiada ao Partido Comunista, adepta
do marxismo, e defendia a independéncia e valorizagao da cultura mexicana.

A Converse é uma empresa oriunda dos EUA, que se globalizou e hoje
oferece seus produtos a diversos paises. A trajetéria da empresa, conforme a
consulta de seu site?®, se baseia, administrativamente, no liberalismo capitalista
e apoia um esporte oriundo dos Estados Unidos da América: o basquete. Em
1921, o jogador de basquete Charles “Chuck” Taylor se une a empresa, mas
em 1930 que ele passa a assinar oficialmente a marca. Com o inicio da NBA,
houve uma parceria entre as duas empresas e todos os jogadores passaram a
calgar o ténis All Star. Com o sucesso da NBA, a Converse ganha espago na
midia e conquista cada vez mais clientes. A All Star faz parte de um grande
grupo de marcas norte-americanas que tiveram grande expansao de vendas e
lucros com o fenébmeno “American Way of Life”, e a Converse, a partir dai, se
tornou uma das marcas mais poderosas economicamente e culturamente
falando.

No caso dos modelos do ténis All Star inspirados em Frida, os
paradoxos ideoldgicos conflitantes podem ser percebidos ja na interpretacéo
icbnica ou indicial, pois a marca Converse esta diretamente ligada, no
imaginario social, ao rock, a cultura pop, ao Estados Unidos da América e a

sociedade industrial. Portanto o produto e a marca nao tém nada em comum

» Converse. Historia Converse — All Star. Disponivel em:
<http://www.converseallstar.com.br/converse acessado em 24/10/2009> as 02:11h.
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com a artista mexicana, muito menos com a sua cultura, seu ideal politico e
seus valores. Nem mesmo com seus gostos pessoais, pois Frida nunca
demonstrou simpatia aos EUA e a maioria dos estadunidenses, muito pelo
contrario, ela deixou claro em cartas a amigos e em seu diario a antipatia que
sentia em relagdo ao pais e seus habitantes. As imagens apresentam a
ideologia em seu modo operante da dissimulagédo e da legitimagéo, ofuscando
e inebriando os paradoxos culturais entre a marca Converse e a cultura
mexicana, e conferindo prestigio a cultura norte-americana.

Portanto o produto All Star é totalmente discordante da figura de Frida
Kahlo, e no objeto imagético analisado, s6 se aproxima da mesma devido as
fotos de suas obras e dela propria. Fora isto, € fato que ndo se encontra
nenhum elemento que seja comum a cultura india mexicana e nem ao
comunismo. Todas as referéncias midiaticas analisadas esvaziam
ideologicamente a esséncia da artista mexicana, sua cultura, seus valores, sua
politica e o conteudo de suas obras, criando uma falsa consciéncia no receptor
da mensagem, que se as interpreta icbnica ou indicialmente, tem grandes
probabilidades de inverter valores e acreditar que os grupos dominantes
estejam propagando positivamente os valores da cultura mexicana e
homenageando a artista, quando simplesmente estdo distorcendo e afetando o
exemplo de resisténcia e luta contra a dominagdo cultural e econémica de
grupos superiores.

Apds a analise de algumas referéncias a Frida Kahlo nos veiculos da
Industria Cultural, e os esclarecimentos sobre as consequéncias dos paradoxos
ideoldgicos criados e o esvaziamento do conteudo original auratico da artista e
de suas obras, faz-se necessario os apontamentos finais. Também tentaremos

contribuir para a questao levantada na introducao deste estudo.
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CONSIDERAGOES FINAIS

No que se refere a cultura, a batalha “Nacional x Estrangeiro” ha tempos
vem se manifestando, principalmente nos paises latino-americanos, que sofrem
a imposic¢ao da cultura europeu-norte-americana. Nos veiculos de comunicagao
de massa, o numero de produgdes de origem estrangeira é exorbitante, e os
produtos da industria cultural sdo, principalmente nos paises da Ameérica
Latina, dirigidos a uma minoria mais favorecida economicamente, minoria esta
que se expandiu devido ao capitalismo. Desta forma, € gerada uma produgao
cultural que se legitima e se estende por todos os demais grupos sociais,
fazendo com que os grupos sociais menos favorecidos vivam realidades que
nao sao as suas. E com o “bombardeio” midiatico/cultural, o que se resulta dai,
€ a obtengdo de uma cultura homogénea, ja prevista por Karl Marx, segundo
Coelho (2003), no seéculo XIX. A universalizagdo da cultura é entéo
apresentada como conteudo do desenvolvimento da tecnologia, massificando
as nagdes e também os individuos. Portanto, as preocupagdes culturais tém
como preocupagdo maior o ato de vender algo, e para vender é preciso que se
crie e mantenha o habito de consumir.

O que se observa, ndao sé na cultura latino-americana, é a falta de
adeséo a luta contra a imposicao da cultura européia/norte-americana. Quando
nao ha um conflito entre as duas culturas, o conformismo ganha espacgo e a
cultura alheia é imposta a todos por meio dos veiculos de comunicagao de
massa. A ideologia comunicada nos veiculos da industria cultural mantém os
individuos alienados por meio do divertimento, dificultando a reflexdo e
colaborando para a manutengdo do conformismo e da ordem social vigente.
Mesmo com as inovagdes tecnolégicas e as transformacgdes a respeito da
industria cultural, o conteudo e o0 modo como este é difundido, ainda sao os
mesmos. Por isso retomamos a pergunta feita na introdugdo deste estudo:
Como entdo reformar ou revolucionar o processo ainda vigente de alienagéo
pela industria cultural através da representacéo indicial?

Adorno (1995) aponta que o fetichismo da técnica, ou seja, a idolatria
por coisas, maquinas e objetos, faz com que o sujeito seja manipulado, se
coisifique e apresente uma consciéncia também coisificada. Adorno sugere
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uma nova referéncia a educacdo, a educagdo emancipatéria do sujeito como
processo de transformacdo social. Essa emancipagao da educagao pode ser
alcangada, segundo Adorno, ndo apenas com a introjecdo de valores pré-
determinados, mas sim por meio da experiéncia e da reflexdo, democratica e
subjetiva, transformando os individuos em sujeitos emancipados, ética e
politicamente. Para tanto a educacdo precisa efetivar-se como formacao
cultural.

Mas a questdo é mais complexa. Como emancipar a educagao e criar
uma sociedade com verdadeira consciéncia critica, formada cultura, ética e
politcamente se os educadores também sao sujeitos integrantes de uma
sociedade tecnocratica? Se também possuem uma consciéncia em forma de
mosaico, coisificada, e se também recebem mensagens que se restringem ao
nivel indicial de interpretagao?

Como vimos, a midia € influenciadora na consciéncia individual e
consequentemente também na coletiva. Portanto a solugdo se encontra
justamente onde esta o problema. A reflexao, a simbolizagcéo e a possibilidade
da obtengcdo de uma consciéncia livre do individuo e, por conseguinte da
sociedade, s6 sera possivel por meio da midia. O receptor das mensagens
ideoldgicas da midiagao da cultura, acaba por desvalorizar sua propria cultura e
privilegiar a cultura alheia, sendo, portanto, dominado ética e culturalmente,
acatando valores que se universalizam através da comunicagao de massa e da
publicidade. Portanto, cabe a nds, sujeitos manipulados, que reinvidiquemos a
transformacdo da educacdo e sua emancipagdo aos responsaveis pelo
conteudo midiatico. A responsabilidade e a divulgagao ideolégica midiatica se
detém nas maos do governo e dos grupos mais favorecidos economicamente,
ou seja, da classe dominante.

A solugdo para a problematica da sociedade pds-moderna se encontra
ainda na parte inicial deste trabalho. Os sujeitos que percebem e discordam da
dominagao e imposigcao da cultura alheia pertencente aos grupos dominantes;
da alienagao hoje causada pela midia da comunicagdo de massa, que difunde
mensagens ideologicamente, manipulando e causando a falsa consciéncia, a
coisificacao, a irreflexdo e o conformismo, devem, assim como Frida Kahlo,

deixarem de ser conformados e passar a lutar ativamente contra este processo.
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Devemos exigir a emancipag¢ao de nossa consciéncia, de nossa cultura e dos
nossos valores. Temos direito de participar ativamente na midia, de também
emitir conteudo, e n&o so receber e introjetar. A populagao pratica e conhece
mais a cultura estrangeira do que sua proépria cultura. Isto se deve aos meios
de comunicacdo de massa, que privilegiam e legitimam a cultura alheia. A
emancipacgao da educagao so ira ocorrer quando a midia abrir mais espaco a
conteudos culturais, politicos e educacionais que ndo sigam o ritmo frenético
do atual conteudo exibido, possibilitando a resposta do receptor da mensagem,
sua reflexao e interpretacédo simbdlica.

Portanto, o que se sugere no presente estudo para minimizar o
conformismo e a imposicdo da cultura alheia, a favor da emancipacédo de
nossas consciéncias através da abertura de mais espago midiatico para a
cultura nacional do que para a cultura estrangeira, para que tenhamos
consciéncias autbnomas, criticas e livres, € a adesao a movimentos culturais e
politicos, e a reinvidicagdo — assim como Frida participou de movimentos
culturais, artisticos e politicos que lutavam para manter a cultura india
mexicana e contra a imposi¢ao capitalista - de uma sociedade que mantenha
espaco aberto a sua cultura original e a divulgagao desta.

Partindo deste contexto, este trabalho buscou contribuir para a
investigacao da utilizacdo de referéncias a artista mexicana Frida Kahlo, por
meio de mensagens difundidas nos veiculos da Industria Cultural que
relacionam publicidade e arte com a mesma. Diante disto, buscaram-se dois
enfoques: o processo de esvaziamento de conteudo e esséncia cultural e,
principalmente politica, das obras da artista; bem como o paradoxo ideolégico
politico que ocorre ao se comparar o conteudo das mensagens com o conteudo
ideoldgico original transmitido pela artista em suas pinturas e atitudes.

Foram selecionadas 15 imagens de agbes publicitarias indiretas que
fazem mencao a artista. A analise deste material propiciou verificar que de fato
essas mensagens, através de ideologia, alteram e esvaziam a esséncia
auratica original das pinturas de Frida Kahlo.

Os estudos de Benjamin ja haviam comprovado a perda da aura da arte
quando esta é reproduzida tecnicamente para consumo em massa. A partir

deste trabalho, é possivel dizer que, quando a artista Frida Kahlo ou suas
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obras, sdo referidas em uma acgao publicitaria, ocorre o esvaziamento
ideoldgico do conteudo, esséncia e significagdo originalmente difundidos em
suas pinturas e em suas atitudes. O estudo com enfoque especifico da
comunicagao publicitaria com as obras da artista mexicana, ainda n&o € muito
explorado. Desta forma este trabalho pode contribuir para a iniciagdo de uma

investigacdo minuciosa, em pormenores, do tema.
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6 ANEXOS

1 0S MEUS AVOS, OS MEUS PAIS E EU (1936)

Mis abuelos, mis padres y yo, 1936. Oleo e témpera sobre metal, 30,7 x 34,5 cm. Nova
lorque (NY), Collection, The Museum of Modern Art, doagao de Allan Roos, M.D. e B.
Mathieu Roos. (KETTENMANN, 1995, p. 94).

2 AUTO-RETRATO COM VESTIDO DE VELUDO (1926)

Autorretrato com traje de terciopelo, 1926. Oleo sobre tela, 79,7 x 60 cm. Cidade de
México, Legado de Alejandro Gomez Arias. (KETTENMANN, 1995, p. 94).
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3 O HOSPITAL HENRY FORD ou A CAMA VOADORA (1932)

Henry Ford Hospital o La Cama volando, 1932. Oleo sobre metal, 30,5 x 38 cm.
Cidade do México, Colecao Dolores Olmedo. (KETTENMANN, 1995, p. 94).

4 AS DUAS FRIDAS (1939)

Las dos Fridas, 1939. Oleo sobre tela, 173,5 x 173 cm. Cidade do México, Museo de
Arte Moderno. (KETTEMANN, 1995, p.95).
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5 AUTO-RETRATO PENSANDO NA MORTE (1943)

Pensando em la muerte, 1943. Oleo sobre tela, montado em masonite, 44,5 x 36,3 cm.
Colecao Andrea Kettenmann (KETTENMANN, 1995, p. 95).

6 O Abragco Amoroso entre o Universo, a Terra (México), Eu, o Diego e o
Senor Xoélotl (1949)

El abrazo de amor de El universo, la tierra [México], Yo, Diego y El sefor Xolotl, 1949.
Oleo sobre tela, 70 x 60,5 cm. Cidade do México, Colegcao Jacques & Natasha
Gelman. (KETTENMANN, 1995, p. 95).
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7 ARVORE DA ESPERANGA, MANTEM-ME FIRME (1946)

Arbol de la esperanza, manténte firme, 1946. Oleo sobre masonite, 55,9 x 40,6 cm.
Paris, Colegao Daniel Filipacchi. (KETTENMANN, 1995, p.95).

8 AUTO-RETRATO NA FRONTEIRA DO MEXICO COM OS ETADOS
UNIDOS (1932)

Autorretrato em la frontera entre México y los Estados Unidos, 1932. Oleo sobre metal,
31 x 35cm. Nova lorque (NY), Colecdo Manuel Reyero. (KETTENMANN, 1995, p. 94).
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9 MEU VESTIDO ESTA ALI PENDURADO ou NOVA IORQUE (1932)

Allacuelga mi vestido o Nova lorque, 1933. Oleo e colagem sobre masonite, 46 x 50

cm. Sao Francisco (CA), Hoover Gallery, Herdeiros do Dr.

Leo Eloesser.
(KETTENMANN, 1995, p. 94).

10 AUTO-RETRATO COM CABELO CORTADO (1940)

Pinas g ai To guins, fud o sl goaly e
| ZE cnlin palera, yo ma L guie
o E O S L YT W e R

Autorretrato con pelo cortado, 1940. Oleo sobre tela, 40 x 27,09 cm. Nova lorque (NY),

Collection, The Museum of Modern Art, doacdo de Edgar Kaufmann Jr.
(KETTENMANN, 1995, p.95).
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11 A COLUNA PARTIDA (1944)

La columna rota, 1944. Oleo sobre tela, montado em masonite, 40 x 30,7 cm. Cidade
do México, Colecao Dolores Olmedo. (KETTENMANN, 1995, p. 95).

12 O MARXISMO DARA SAUDE AOS DOENTES (CERCA DE 1954)

8 1\,& I'Pf

0\
N

El marxismo dara salud a los enfermos, cerca de 1954. Oleo sobre masonite,
76 x 61 cm. Cidade do México, Museo Frida Kahlo. (KETTENMANN, 1995, p.
96).
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